




Медиапространство на базе 
образовательного учреждения

МАСТЕР-КЛАСС



Шаг 3

Целевая 
аудитория

Брендирование 
(+название)

Алгоритм создания медиапроекта

Направление:                   
-киношкола                  

-тележурналистика    
-радиожурналистика 

-интернет издание

Смета. Описание 
источников 

необходимых на 
подготовку и 

реализацию проекта

Шаг 1

Шаг 2 Шаг 4

Шаг 5
Редакционный и 
художественный 

совет

Рекламная 
кампания 

Создание             
-страниц              

-сообществ
-групп                 

на площадках 
социальных 

сетей 



Рекламный пост

- Целевая аудитория 

- Контакт для связи

- Аудио файл по желанию

- Фотографии, логотипы – всё, что угодно

- Основной рекламный текст (не более 2-3 
предложений, с разъяснением основной сути, 
где, куда, зачем)

- Хештеги (они нужны для того, чтобы в 
поисковой строке с помощью решетки 
можно было легко найти необходимую 
информацию)

- Название (это некий заголовок, может быть призыв к 
действию, привлечение внимания. Иногда, как вы 
видите, используются эмодзи, что привлекает 
внимание ЦА)



Ещё примеры



Рекламный пост

- Целевая аудитория 

- Контакт для связи

- Аудио файл по желанию

- Фотографии, логотипы – всё, что угодно

- Основной рекламный текст (не более 2-3 
предложений, с разъяснением основной сути, 
где, куда, зачем)

- Хештеги (они нужны для того, чтобы в 
поисковой строке с помощью решетки 
можно было легко найти необходимую 
информацию)

- Название (это некий заголовок, может быть призыв к 
действию, привлечение внимания. Иногда, как вы 
видите, используются эмодзи, что привлекает 
внимание ЦА)



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ


